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Abstract 

Introduction 

Introduction: Lack of awareness among rural people is the main factor in the 

lack of sustainable agricultural development in villages, so rural development 

programs should be directed towards awareness from the media, especially new 

media and social networks. Reform and change are made when the beliefs of the 

rural community change. Most people believe that sustainable agricultural 

development is one of the duties and options of governments, but the reality is 

that sometimes government interventions have been destructive. Since human 

resource development is one of the basic principles in sustainable agricultural 

development, and sustainable agricultural development is implemented at an 
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optimal and effective level when the gap between the previous Generation and 

rural youth can be bridged by developing education through new media and field 

training, awareness about sustainable agricultural development is the first step in 

developing and improving the awareness and knowledge of human resources 

through new media and social networks in changing individual behavior, 

attitudes, and skills. The infrastructural limitations of villages and their limited 

access to educational and communication facilities have made new media and 

social networks one of the most important tools for transferring information, 

knowledge, and skills to villagers. The main objective of this study is to 

investigate the role of new media (media based on the Internet) in the 

sustainable development of agriculture in the villages of Tekab County, West 

Azerbaijan Province. 

Materials and Methods 
This study, using a survey and documentary method, attempts to investigate the 

extent and manner of use of new media by the villagers of Tekab County, West 

Azerbaijan Province, and to identify the most important factors affecting the 

sustainable development of agriculture. The samples were selected using a 

random sampling method and the data collection tool was a questionnaire. The 

validity of the research tool was obtained through the application of the opinions 

of the academic staff members and agricultural specialists of the Agricultural 

Research, Education and Promotion Organization and the supervisors and 

consultants. The preliminary test and validity of the questionnaire were carried 

out by completing 28 questionnaires by farmers in one of the villages outside the 

statistical sample, and its reliability was confirmed with an ordinal theta 

coefficient of 0.85. The statistical population of this study includes all farmers in 

Tekab County, West Azerbaijan Province, the sample size was determined using 

the Cochran formula as 285 people. The sampling method was simple random 

and farmers living in villages of six districts of Tekab County were interviewed 

in person in 1402. 

Results and Discussion 
A mixed-method multivariate regression analysis showed that income, 

education, and the use of new media are the most important factors affecting 

sustainable agricultural development. There is also a relationship between the 

impact of media and the active participation of rural people in sustainable 

agricultural development. The data were analyzed using SPSS software and 

using multiple regression coefficient and Spearman, Mann-Whitney, and 

Kruskal-Wallis correlation coefficient tests. Regarding the impact and 
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effectiveness of new media on farmers in accepting sustainable agricultural 

development, the results indicate that there is a positive and significant 

relationship between the use of new media and the acceptance of sustainable 

agricultural development. (r=0.146, p=0.026). There is also a positive and 

significant relationship between farmers' education and their interest in 

sustainable agricultural development (r=215/) (p=0.001) 

Conclusions 
Therefore, we conclude that the use of educated rural people in matters related to 

sustainable agricultural development and their use of new media will 

significantly contribute to increasing the participation of rural people in projects 

related to sustainable agricultural development. 

Keywords: New Media, Rural Areas, Sustainable Development of Agriculture, 

Tekab. 

 

175 



 110، شماره  28سال وسعه، روستا و ت

176 

 

 

 



.....  در توسعه نی نو یهانقش رسانه یبررس  

177 

 و توسعه  وستار

 1404تابستان  ، 110، شماره 28سال 

 مقاله پژوهشی

ای  تاهروس سعه پایدار کشاورزیهای نوین در توبررسی نقش رسانه 

 غربی  آذربایجان شهرستان تکاب

علی  ، 3علی اکبر رضایی  ،2ی فرقان یمحمدمهد رزایم ،1علی اشرف حامدی اوغولبیک 
 5رزیتا سپهرنیا ،4دلاور 

 5/7/1404: تاریخ پذیرش   24/6/1404: بازنگریتاریخ    3/9/1403: دریافتتاریخ 

   چکیده  

اص  بررسی  هدف  تحقیق  این  نوین  رسانه   نقشلی  روستاهای های  کشاورزی  پایدار  توسعه  در 
از روش پیمایشی و اسنادی سعی دارد    .شهرستان تکاب استان آذربایجان غربی است استفاده  با  این تحقیق 

رسانه  از  استفاده  در  را  غربی  آذربایجان  تکاب  شهرستان  روستاییان  استفاده  نحوه  و  ممیزان  نوین  ورد  های 
داده قرار  گردآوری مهم  و  بررسی  ابزار  نماید.  شناسایی  را  کشاورزی  پایدار  توسعه  در  تأثیرگذار  عوامل  ترین 
پرسش  بوداطلاعات  تحقیقاتآن  روایی    که  نامه  سازمان  کشاورزی  متخصصان  و  دانشگاه  اساتید    ، از طریق 

کشاورزی   ترویج  و  و  به آموزش  مقدماتی  آزمون  آمد.  تحقیق   اعتباربررسی  دست  طری  ابزار  ت از    28کمیل  ق 
به   پرسش درپژوهشی  کشاورزان  با    وسیله  آن  پایایی  و  شد  انجام  آماری  نمونه  از  خارج  روستاهای  از  یکی 
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  کشاورزان شهرستان تکاب استان آذربایجان غربی   را  شد. جامعه آماری این تحقیق  تأییدضریب تتا  محاسبه  
و اطلاعات مورد نیاز با    ننفر تعیی  285ان  وکره از فرمول کاستفاد  با  مورد مطالعه  حجم نمونه  دهد.تشکیل می
از  نمونه   استفاده  از میان کشاورزان شش دهستان شهرستان تکاب  روش  .  آوری شدجمعگیری تصادفی ساده 

مطالعه اهداف  تبیین  چندگانه   مدلاز    برای  و  ،رگرسیون  من  اسپیرمن،  همبستگی  کروسکال ضریب  و  یتنی 
درآمد، تحصیلات و  متغیرهای    ؛روش ترکیبی  رگرسیون چند متغیره با  وردمطابق نتایج برآ  شد.   استفادهوالیس  

همچنین    شناخته شدند.ترین عوامل تأثیرگذار بر توسعه پایدار کشاورزی  مهم  ،های نوینمیزان استفاده از رسانه 
رابطه میان    ،نتایج  .کرد  یدتأیرا  پایدار کشاورزی    ها و مشارکت فعال مردم روستا در توسعهتأثیر رسانه وجود 

های نوین بر کشاورزان در پذیرش توسعه پایدار کشاورزی حاکی از اثربخشی رسانه   و   اثرگذاری  نتایج بررسی
داری  های نوین با پذیرش توسعه پایدار کشاورزی رابطه مثبت و معنیمیزان استفاده از رسانه   میان  بود کهآن  

دارد. رابطه مهمچنین    وجود  و معنیوجود  میانثبت  توسعه  صیلاتح  دار  به  میزان علاقمندی  با  ت کشاورزان 
 شد.  تأییدپایدار کشاورزی 

   های نوین، نواحی روستایی.آذربایجان غربی، تکاب، توسعه پایدار کشاورزی، رسانه  ها: کلید واژه 

 مقدمه 

او   .شوووده میدید  (1913های آل اچ بیلی )نخستین اشاره به مفهوم کشاورزی پایدار در نوشته
در .  (Aynehband, 2009)دانست که پایدار، مستقل و خودکفا باشوودمی ا زمانی مطلوبی رکشاورز
جووای شووناختی زیسووتی و کمووی نهوواده بووهمفاهیم مترادفی مانند کشوواورزی طبیعووی، بوووم  1940دهه  

رایط زیسووتتوسعه پایدار باید بووه بهبووود شوو . (Tabatabaei, 2002)رفت کشاورزی پایدار به کار می
هووای در این میان مرکووز نمووام .و فرهنگی منجر شود  (Norman,1994)ی اقتصادی یایمحیطی، پو

تلفیقی کشاورزی تعریف جامعی از کشاورزی پایدار را بیان نموووده اسووت کووه نووه فقووط در ارتبووا  بووا 
ن مرکووز، ایوو   .گیووردمحیطی است؛ بلکه مسائل اجتماعی و اقتصادی را نیز در بوور موویهای زیستجنبه

داند که شامل سودمندی کشاورزی از طریق کوواهش فرسووایش خووا  و را نمامی می  دارکشاورزی پای
هایی برای کاربرد مؤثر منابع درونی مزرعووه، طراحووی راهبردهووایی بهبود حاصلخیزی آن، تدوین روش 

 .((CIAS, 2000زیست است  های سازگار با محیطبرای بهبود کیفیت جوامع روستایی و کاربرد روش 
 کشوواورزان در  بلکووه است؛ گرفته نادیده را زیست محیط تنهانه متداول  و  ارفمتع  کشاورزی

توسعه پایدار  ،رو. ازاین(Gongn & Lin, 2000) ادیده انگاشته استن منابع حفاظت با ارتبا  در نیز را
تغییوورات بهینووه در   ایجووادمحصولات کشاورزی و    تولید  کشاورزی فرایندی پویا و پایدار برای افزایش

سازمان خواربووار و کشوواورزی ملوول . (Whelan, 2003)زندگی کشاورزان است  هبود کیفیتای بستار
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ز داند که از منابع طبیعی محافمت کوورده، انیز توسعه پایدار کشاورزی را نوعی الگوی توسعه می  متحد
 Office of Environment and Sustainable))محیطووی تخریبووی نداشووتهلحوواز زیسووت

Agricultural Development, 2004) از نمر فنی و اقتصادی کارآمد و از منمر اجتماعی مقبووول ،
توان به تووأمین نیوواز غووذایی نسوول ترین معیارهای کشاورزی پایدار میاز مهم (Nasiri, 2001). باشد

 (.Rye, 2006) مودن حاضر و آینده، ایجاد اشتغال پایدار، حفظ منابع طبیعی و تقویت خوداتکایی اشاره
امنیت غذایی، افزایش درآمد روسووتاییان و   :اند ازسه هدف کلیدی توسعه پایدار عبارت  ،تاین راسهم  در

تحقووق  شووامل های اصوولی توسووعه پایوودارویژگی ،در مجموع .((Ericson, 2006زیست  حفظ محیط
تنهووا   کووهمحیطووی اسووت  پذیری در برابر اختلالات  زیست، ایجاد انعطاف  توسعه، حفظ سلامت محیط

بوورداران بوور پایووه عوودالت اجتموواعی و درستی انجام شود و رفتووار بهوورهدارد که توسعه به  یی معنمانز
محیطی و اجتماعی نقووش و در آن سه بعد اقتصادی، زیست  (Trotman, 2005)محیطی باشدزیست

 .(Jules, 2008 ; Peter et al., 2008باشند ) مساوی داشته
 شوورایط  آموووزش،  ماننوود  ضووروری  اطلاعووات  بووه  انورزکشا  دسترسی  امکان  یننو  هایرسانه 
هووای رسووانه کلیدی  هایویژگی  که  چرا  سازندمی  فراهم  را  کشاورزی  نوین  راهکارهای  و  بازار  وهوا،آب

محتوایی )متن، صوت، تصویر( است  نوین، سرعت انتقال بالا، گستردگی مخاطبان، امکان تعامل، تنوع
(Yengin & Bayrak, 2018.)  عمومی جدید برای گفتگووو میووان کشوواورزان تلقووی  ایضفآنها یک
توانند با هم تماس بگیرند و ارتبا  برقرار کنند. بر اثوور همووین میکشاورزان  د که از طریق آنها  نشومی

شووود )افووزایش سوورمایه اجتموواعی( و تقابوول خصوومانه و ارتبا  و نزدیکی کشاورزان، تفاهم ایجاد مووی
در حووال حاضوور اگرچووه . (Bertolini, 2004)رود میووان موویاز ان عدم امنیت عمومی خشونت یا هم

یافتووه هووای آموزشووی افووزایشهای نوین برای فعالیتمیزان علاقه و توجه به ظرفیت استفاده از رسانه
هووا در ما تحقیقات اندکی در مورد توسعه در  بهتر از اسووتفاده از ایوون شووبکها (،Barut, 2021) است
 ;Zanjani et al., 2018; Sutherland et al., 2020)دارد   جووودی وهای آموزشی و ترویجفعالیت

Perez et al., 2023). هووای تفکیووک، تمووایز و توان به مخاطبان، شیوهها میبا یادگیری این مهارت
ویووژه حقیقووت تولیوود محصووولات ها را برای دستیابی بووه حقیقووت بووهشناسایی تولیدات مختلف رسانه

 ,.Herzl et al., 2016; Akman & Turhan, 2017; Al-Qaysi et al)آموخووت ورزی سووالمکشا

ریزان کشاورزی کمووک خواهنوود کوورد تووا نیازهووا و الگوهووای مصوورف ها به برنامهاین رسانه.  (2020
ای و ملووی توسووعه کشوواورزی، رابطه ایجاد نهادهای محلووی، منطقووهکشاورزان را بهتر بشناسند. دراین

ش درآمد سرانه، توسووعه اقتصووادی و فرهنگووی، افووزایش یان، افزایتایهای روسانش و آگاهیافزایش د
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ردن سووط  مناسبات فرهنگی و مبادلات اقتصادی اجتماعی و علمی، پیشبرد ایجوواد تخصووب و بووالاب
بوور . ((Moradi Astalakh, 2012کمک به توسعه کشاورزی خواهد بود  دانش فنی و نوآوری موجب

کردنوود و تووأمین یی زندگی موویت ایران در مناطق روستامعیدرصد ج  32حدود    1400اساس آمار سال  
های زراعی و مصرف نهادهای شیمیایی حال، توسعه زمینبااین؛ ای کشور وابسته به این مناطق بودغذ

 Office of Environment and Sustainable Agricultural)اسووت  زیست شووده باعث تهدید محیط

Development, 2004). هووای نوووین در توسووعه سی نقش رسانهدف این تحقیق برر، هدر همین راستا
این تحقیق   به عبارت دیگر،  .پایدار کشاورزی روستاهای شهرستان تکاب استان آذربایجان غربی است

میزان و نحوه استفاده روسووتاییان شهرسووتان تکوواب آذربایجووان غربووی را در اسووتفاده از تا  سعی دارد  
ترین عواموول تأثیرگووذار در توسووعه پایوودار کشوواورزی را ده و مهمدا  بررسی قرار  وین موردهای نرسانه

 شناسایی نماید.

 مبانی نظری 

در   یاجتموواع  یهوواو شبکه  نینو  یهارسانه  ،هایانتشار نوآور  هیاورت راجرز در نمر  دگاهیز دا 
و  یلموو ع یهوواپژوهش توانندیها مدارند. راجرز معتقد است رسانه یدیکل ارینقش بس یتوسعه کشاورز

در   شووتریهووا برسووانه،  راجوورزبه عقیووده    .منتقل کنند  انییموفق را در سط  گسترده به روستا  اتیتجرب
امووا   کارنوود،یرا موو   یبووذر آگوواه  نینووو  یهارسانه  .رش یپذ  یینها  مینه در تصم  اثرگذارند  یمرحله آگاه
منجر   یکشاورز  یورنوآ  رش یتا به پذ  نندکیم  یاری( آن بذر را آبیو مجاز  ی)محل  یاجتماع  یهاشبکه
 تیوو شووامل مز ینوآور یژگیپنج و اجرز،ر یهایانتشار نوآور هیبر اساس نمر.  (Rogers, 2003)شود
 نینووو  یهایفناور  رش یعوامل پذ  نیترمهم  ،یریپذو مشاهده  یریپذآزمون  ،یسادگ  ،یسازگار  ،ینسب

را هموووار   هووایفناور  رش یپذ  ریو ابهام، مس  یدگیچیبا کاهش پ  نینو  یهارسانه  .اندییدر جوامع روستا
 تأییداجرا و  م،یتصم ب،یترغ ،یمراحل آگاه املش رش یپذ ندیفرا .(Nordin et al., 2021) سازندیم

چهووره ر  بووهو هووم ارتباطووات چهووره  نینووو  یهارسانه  قیهم از طر  ییروستا  یهاطیاست که در مح
 نقووش ،یعنوووان مرواجووان محلوو بووه کار و کشاورزان الگووورهبران اف.  (Shang et al., 2021)دهدیم
 رسوواختیضووعف ز حووال،نیبوواا.  (Beaman et al., 2018)دارنوود یانتشووار نوووآور عیدر تسوور یدیکل
در روسووتاها  نینووو یهووایفنوواور  رش یدر پذ  یموانع  تال،یجیسواد د  نییبالا و سط  پا  نهیهز  ،ینترنتیا

 یهوواینسووبت بووه فنوواور انییتاروسوو ( نگرش اریس ایثابت ) نترنتیبه ا یدسترس تیفینوع و ک  .هستند
 بوور شوود، مطوور  بنر گر جورج توسط که کاشت نمریه .((Greig et al., 2023 دهدیرا شکل م نینو
 و هووانگوورش  توودریجبووه هووا،رسووانه  معرض  در  بلندمدت  و  مستمر  قرارگرفتن  که  است  استوار  اصل  این
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. بووه گفتووه اسوومیت و سازدمی  سوهم  هارسانه  توسط  شده  هارائ  جهان  اینسخه  با  را  مخاطبان  باورهای
هووا محتوای دیجیتال، تمایل بیشتری بووه پووذیرش نوووآوری  کننده(، کشاورزانِ مصرف2023همکاران )
 ,.Smith et al)دهنووددر قبال تهدیدهای محیط زیستی نشووان مووی یو احساس فوریت بیشترداشته 

توووجهی در طووور قابوولبه برخط زشیدهد که ویدئوهای آمومی ( نیز نشان2022مطالعه چن ).  (2023
 هووای کشوواورزی پایوودار و تغییوور نگوورش نسووبت بووه موودیریت سوونتی آب تووأثیرسووازی شوویوهعووادی
های دیجیتووال، یووک کند که شبکه( استدلال می2021در نهایت، کاستلز ).  (Chen, 2022)اندداشته

توودریج و اغلووب بووه  زانمات و باورهووای کشوواورکنند که در آن تصوومیفضای هنجاری جدید ایجاد می
 (.Castells, 2021) شووودهووا هماهنوو  موویناخودآگاه، با استانداردهای تبلیووش شووده در ایوون پلتفوورم

با تکرار   ،یکشاورز  یهاشنیکیو اپل  یآموزش  یهاتیساوب  ،یاجتماع  یهامانند شبکه  نینو  یهارسانه
 نینووو  یهووات بووه روش ورزان نسبکشانگرش    رییدر تغ  انندتویم  د،یجد  یفکر  یالگوها  هئو ارا  هاامیپ
ها رسانه نیاستفاده مداوم از ا.  (Singh et al., 2024)باشند رگذاریمنابع تأث تیریو مد یداریپا د،یتول

 Ahmed et)شووودیم یسنت یهابه روش  یو کاهش وابستگ یفناور یباور به کارآمد تیموجب تقو

al., 2020)  .رش یکشوواورزان را بووه پووذ هووا،یاره نوووآوردربمثبت  یهاامیپ یجیرکاشت تد ن،یهمچن 
در واقووع، .  (Munyua & Adera, 2019)کنوودیموو  بیوو ترغ نووهیرید یهوواو اصلا  نگوورش  راتییتغ

 راتییوو تغ  نووهینووو، زم  یهووایو فنوواور  داریوو پا  یمکرر از کشاورز  یهاییبازنما  جادیبا ا  نینو  یهارسانه
اثر بلندمدت آنها  ب،یترت نیا به.  (Reddy & Lakshmi, 2021)رندآویرا فراهم م یو نگرش یرفتار

  اما مؤثر است.  یجیتدر یندیکشاورزان، فرا  یبه باورها یدهدر شکل

ها منفعل نیستند، بلکه بوور اسوواس کند که مخاطبان رسانهبیان می  خشنودی  و  استفاده  نمریه 
  کننوودخوواب موویانتهووای مناسووب را رسووانهطور فعال نیازهای اطلاعاتی، آموزشی و اجتماعی خود به

.(Katz et al., 1974)  های نوین همچون تلفن همراه، در زمینه کشاورزی پایدار، کشاورزان از رسانه
زیست   های سازگار با محیطهای اجتماعی برای رفع نیازهای دانشی و یادگیری روش اینترنت و شبکه

هووا توسووط کشوواورزان خوواب رسووانهانتاند که ا نشان دادههپژوهش.  (Ali et al., 2019)برندبهره می
وری مرتبط طور مستقیم با میزان رضایت و خشنودی آنان در حل مشکلات کشاورزی و بهبود بهرهبه
های نوین در توسعه کشاورزی پایدار زمانی تقویت بنابراین، نقش رسانه(. Wang et al., 2021) است
 بی پاسخ دهند.وخهموزشی کشاورزان را بشود که نیازهای اطلاعاتی و آمی

 یووک  بووه  جدید  هایرسانه  ورود  با  که  کندمی  بینیپیش  کلاسیک  طوربه  دانش  شکاف  نمریه 
نبوده و شکاف بین آنها افزایش   یکسان  محروم  و  برخوردار  هایگروه  بین  دانش  کسب  سرعت  عرصه،



 110، شماره  28سال وسعه، روستا و ت

182 

دسترسووی  نوینی اهرزانی که به رسانهدر زمینه کشاورزی، کشاو (.Tichenor et al., 1970) یابدمی
روز، از جملووه شوند. این گروه به اطلاعووات حیوواتی و بووهدارند، از مزیت اطلاعاتی بزرگی برخوردار می

هووای نوووین مبووارزه بووا آفووات و بازارهای جهانی و محلووی، روش  بینی دقیق وضع هوا، قیمت روزپیش
کننوود. در مقابوول، دا موویپیوو   سترسووی سووریع و مسووتقیمهووا دها، و دستورالعمل استفاده از نهادهبیماری

اننوود م -  هووای سوونتی و کنوودکشاورزان فاقد این دسترسی، برای کسب اطلاعات همچنان به کانووال
متکووی هسووتند. ایوون تفوواوت در   -توصیه همسایگان، بازاریان محلی یا بازدیدهای مروجان کشاورزی  

ی بین این دو گروه عملیجاد یک شکاف دانشی سرعت، دقت و حجم دسترسی به اطلاعات، منجر به ا
دهند که دسترسی فیزیکی به فنوواوری های مدرن در مورد شکاف دیجیتال نشان میشود. پژوهشمی

گیووری از های استفاده از آن )سواد دیجیتال( و انگیزه بهوورهتنها اولین سط  این شکاف است و مهارت
 . (Van Dijk, 2006)دهندتر شکاف را شکل میآن نیز سطو  بعدی و عمیق

سووط  تحصوویلات، کهنسووالی، فقوور و زنوودگی در منوواطق   بودنپایین  عواملی مانند    بنابراین، 
های حلبرای کاهش این شکاف، راه  .کنندروستایی دورافتاده این شکاف دانشی را تشدید و تعمیق می

شووامل  امعهای جوو حلراه .باشندکه تنها بر ارائه دسترسی فیزیکی متمرکز نطورینیاز است؛ بههدفمند  
ای بووه کشوواورزان، طراحووی های دیجیتال در روستاها، آموزش سواد دیجیتال و رسانهسعه زیرساختتو

 World) تاس   و مرتبط با نیازهای خاص آنهاهزینه، قابل فهم های اطلاعاتی کمها و سرویسپلتفرم

Bank, 2019 .)تبادل دانش و گوگفتهای نوین در ایجاد نمریه توانمندسازی ارتباطی بر نقش رسانه ،
هووا بووا گیری روسووتاییان تأکیوود دارد. ایوون رسووانهبسیج اجتماعی برای افزایش آگاهی و قدرت تصمیم

هووای اجتموواعی های کشاورزی نوووین و شووبکهکردن دسترسی به اطلاعات حیاتی بازار، فناوریفراهم
در  نینووو یهوواش رسووانهنقوو  نمرات رائو، نیتریدیاز کل یکی .(Zhao et al., 2022)کنند فراهم می

از کشوواورزان   یاریکووه بسوو   کنوودیاشوواره موو   ایشانکشاورز و بازار است.    نیب  یکاهش شکاف اطلاعات
 یعرضووه، متحموول ضووررها  رهیوو بازار و زنج  یتقاضا  ها،متیموقع درباره قنداشتن اطلاعات به  لیدلبه
 اریوو در اخت یقعوو را در زمووان وا زاراطلاعووات بووا تواننوودیم امکیو پ تالیجید یها. پلتفرمشوندیم یمال

 یاقتصوواد ماتیدهند و به آنها کمک کنند تا تصم  شیآنها را افزازنی  هکشاورزان قرار دهند، قدرت چان
 ,Rao & Rao) کنوودیموو  نیرا تضووم مالکیخرده یکشاورز یاقتصاد یداریامر پا نی. ارندیبگ یبهتر

نفس و حس عاملیت در میان جوامووع عتمادبه، ازایش سرمایه اجتماعیاین فرایند منجر به اف.  (2010
کننوودگان منفعوول اطلاعووات نیسووتند، بلکووه بووه تنها دریافووتشود. در نتیجه، کشاورزان نهروستایی می
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 ای مشارکت داشووتههای توسعهتوانند در طراحی و اجرای پروژهشوند که میبازیگران فعالی تبدیل می
 .(Taye, 2023) باشند

کنوود، زیوورا راهکارهووا بووا جانبه کشاورزی را تقویت میوسعه پایدار و همه، تاین مشارکت فعال
عنوان بستری ضروری بوورای های نوین بهزمینه محلی و دانش بومی سازگارتر هستند؛ بنابراین، رسانه

 کنند.توانمندسازی ارتباطی و تسهیل مشارکت کشاورزان در فرایند توسعه عمل می

 یمانند سازمان خواربار و کشاورز یالمللنیب یکه توسط نهادها  ،یزکشاور  داریتوسعه پا  هینمر
و   یاجتموواع  ،یاست که توسعه را در سووه بعوود اقتصوواد  کپارچهی  یکردیاست، روشده  نییملل متحد تب

بوور  ،یدر بعوود اقتصوواد  (FAO, 2021) .کنوودیصورت متعادل و همزمان دنبووال موو به یطیمحستیز
بر حفووظ  یدارد. بعد اجتماع دیمنابع تأک نهیبه تیریمد قیه از طرزرعبلندمدت م یوربهره و یرسودآو

کشوواورزان متمرکووز اسووت. در بعوود   یزنوودگ  تیوو فیعوودالت و بهبووود ک  ،ییغذا  تیامن  ،ییجوامع روستا
و  ییایمیشوو  یمانند آب و خا ، کاهش مصرف سووموم و کودهووا  هیاحفاظت از منابع پ  ،یطیمحستیز

 یماننوود کشوواورز یدیمنابع جد.  (United Nations, 2015)ددار تیاولو هاستمیاکوسحفظ سلامت 
توازن محسوووب   نیبه ا  یابیدست  یبرا  یدیکل  یهامحر   ،یو اقتصاد چرخش  میهوشمند سازگار با اقل

 .شوندیم
 پیشووبرد  و  نوووآوری  انتقووال  محوور   موتور  را  آنها  نوین،  هایرسانه  بر  تأکید  با  نوسازی  نمریه 
 اجتموواعی، هووایشووبکه مانند هاییپلتفرم  از  استفاده  با  هارسانه  این.  داندمی  کشاورزی  در  نیزاسیونمدر

تعاملی بووه اطلاعووات روز   و  سریع  مستقیم،  دسترسی  دیجیتال،  هایرسانه  و  همراه  تلفن  هایاپلیکیشن
ان فووراهم هووای کشوواورزی دقیووق( را بوورای کشوواورزبینی بازار، هشدارهای آفووات و روش )مانند پیش

بوورد، بلکووه بووا تنها شکاف دانش را از بین موویاین فرایند نه(. Singh & Agarwal 2023 ,) کنندمی
ها را های اجتماعی مجازی، الگوهای محلی موفق را برجسته ساخته و نر  پذیرش نوآوریایجاد شبکه
ی عنوان بستر مهموو ن بههای نویدر نمریه مشارکت، رسانه (.Fielke et al., 2020) نمایندتسریع می

هووا بووا شوووند. ایوون رسووانهفکری کشاورزان در فراینوود توسووعه شووناخته موویو همرای افزایش تعامل  ب
های ارتباطی گسترده، کردن امکان تبادل اطلاعات، دسترسی به تجربیات دیگران و ایجاد شبکهفراهم

سووازند مووی  توسعه کشاورزی فراهمهای  ها و برنامهگیریزمینه مشارکت فعال کشاورزان را در تصمیم
(Hussain et al., 2020 .)تنهووا ابووزار انتقووال دانووش های دیجیتووال نووههای اجتماعی و پلتفرمرسانه

 ,Klerkx & Rose) کننوودافزایووی نیووز عموول موویوگو و همعنوان فضایی برای گفتهستند، بلکه به

های محلی حلراهئه یازها، مشکلات و ارااین امر موجب ارتقای توانمندی کشاورزان در بیان ن (.2020
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هووای نوووین بووا تقویووت ارتبووا  به همین ترتیب، رسووانه (. Chowdhury & Alam, 2022) شودمی
کنند. درواقع، دوسویه میان کشاورزان و نهادهای پشتیبان، به ارتقای توسعه پایدار کشاورزی کمک می

عتموواد و کووارایی در ، اجر بووه افووزایش شووفافیتهای نوین منمشارکت فعال کشاورزان از طریق رسانه
 (. Zhang et al., 2021) شودای میهای توسعهی سیاستاجرا

)که در آن کارشناسان اطلاعووات را بووه  "اطلاعات قیتزر" یهمواره بر شکستن مدل سنت  رائو
همووراه،   یهووا)ماننوود تلفوون  نینووو  یهوواداشته است. از نمر او، رسانه  دی( تأککنندیکشاورزان منتقل م

 نوودیفرآ کیوو را دارند که ارتباطووات را بووه  لیپتانس نی( اتالیجید یهاو پلتفرم یتعامل یویادر  نترنت،یا
 توانندیاطلاعات باشند، م کننده افتیکشاورزان فقط در نکهیا یجاکنند. به لیتبد یو مشارکت هیدوسو
 رایوو ز ؛کنوودیموو  کمک داریبه توسعه پاامر    نیاطلاعات باشند. ا  یگذار و اعتبارسنجاشترا   دکننده،یتول
  دیوو آیموو  رونیب یو فرهنگ یکیخاص اکولوژ طیو با در نمر گرفتن شرا یها از بطن جامعه محلحلراه

(Rao, 2017). 
 هووایپلتفوورم.  اسووت  شووده  متحول  کشاورزی  اطلاعات  به  دسترسی  نوین،  هایرسانه  عصر  در 
های کشوواورزی و روش   آفات  ،واوهنی آببیپیش  رها،بازا  درباره  ضروری  دانش  همراه،  تلفن  و  دیجیتال

هووا شووکاف اطلاعوواتی این رسووانه(. FAO, 2022) دهندپایدار را مستقیماً در اختیار کشاورزان قرار می
کننوود. پا و مراکز تحقیقاتی را از بین برده و امکان یادگیری مشارکتی را فراهم میبین کشاورزان خرده

حل مشووکلات در زمووان واقعووی   جربیات محلی ول تاپ به تبادهای واتسهای اجتماعی و گروهشبکه
ای هایی مانند شووکاف دیجیتووالی، سووواد رسووانهحال، چالشبااین(. World Bank, 2020) پردازندمی

رغووم پایین و اعتبارسنجی اطلاعات همچنان پابرجاست؛ بنابراین، جامعه اطلاعاتی در کشاورزی، علووی
 ی اطلاعات است.و سازوکارهای اعتباربخشال ند توسعه سواد دیجیتافزایش دسترسی، نیازم

در نمریه شکاف دیجیتال، موانع دسترسووی بووه اینترنووت و فنوواوری در روسووتاها چندبعوودی و 
فیبوور ) هووای پرسوورعتترین چالش، غیرساختاری است، چرا که گسترش شبکهتنیده هستند. مهمدرهم
 ,OECD)صوورفه نیسووت بووهمقوورون ادییل جغرافیایی و اقتصدلا در مناطق دورافتاده به( 5Gنوری و 

ها و اشترا  اینترنت، سهم زیادی از درآموود های بالا دستگاهعامل دوم اقتصادی است؛ هزینه(.  2022
کنوود. سووومین تبوودیل مووی لوووکسدهد و آن را به کالایی خانوارهای روستایی را به خود اختصاص می

ثر از فناوری است که منجر بووه ؤگیری مهرهی بهای لازم براآموزش   مانع، سواد دیجیتال پایین و نبود
همچنین، نبود محتوای مرتبط و بومی )مانند خوودمات دولتووی، (. ITU, 2023) شودشکاف کاربری می

تنها دسترسی ها نهدهد. این نابرابریآموزشی و کشاورزی به زبان محلی( انگیزه استفاده را کاهش می
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کند، بلکووه رونوود توسووعه اقتصووادی و را محدود می  زش(ت ضروری )سلامت، آموبه اطلاعات و خدما
 .سازدتر مینماید و شکاف بین شهر و روستا را عمیقشدت کند میاجتماعی روستاها را نیز به

ای و اطلاعاتی، توانایی کشاورزان در تحلیل و استفاده بهینووه از در چارچوب نمریه سواد رسانه
شود. این می  های آگاهانه محسوبگیریوری و تصمیمهرهی باملی کلیدی در ارتقاهای نوین، عرسانه

هووای وهوووا، شوویوهبینووی آبها، پیشسازد تا اطلاعات مرتبط با بازار، قیمتسواد، کشاورزان را قادر می
(. Ponte, 2022) های دیجیتال استخراج، ارزیابی و بووه کووار گیرنوودها را از پلتفرمکشت نوین و یارانه

تر زنجیووره تووأمین را کوواهش پا و بازیگران بزرگلاعاتی بین کشاورزان خردهکاف اطا شتنهاین امر نه
 داردهای رایج در فضای مجازی مصون میدهد، بلکه آنان را در برابر اطلاعات غلط و کلاهبرداریمی
(FAO, 2021 .)کننووده تنها مصوورفنهدهد تا در نهایت، تقویت این نوع سواد به کشاورزان قدرت می
ت نباشند، بلکه خود به تولید و انتشار دانووش و تجربیووات بپردازنوود و صوودای خووود را در عل اطلاعامنف

 .(Garcia, 2023ای تقویت کنند )اکوسیستم رسانه
تواند برای پژوهشگران حوزه علوووم کشوواورزی و پژوهش حاضر می  ،با توجه به آنچه گفته شد

اهمیت و ضرورت   توجه  اب  .اهمیت باشد  زاعی حائاجتمی  اههای مجازی و شبکهویژه رسانهها بهرسانه
های مجازی و تاثیر آن بر توسعه پایدار کشوواورزی، های نوین و شبکهبررسی مطالعات مرتبط با رسانه

  ارائه شده است. 1ترین مطالعات انجام شده در جدول برخی از مهم

 یقتحقعات مرتبط با موضوع ترین مطالخلاصه برخی از مهم . 1 جدول
 هایافته محقق

Zanjani et al., 2018, 
Sutherland et al., 2020, 

Perez et al., 2023 

شبکه از  استفاده  از  بهتر  در   توسعه  مورد  در  اندکی  فعالیتتحقیقات  در  و ها  آموزشی  های 
 . ترویجی وجود دارد

Sarami & Bahari, 2010 
 های مختلف از جمله کاشت، داشت ونهزمیهای روستاییان در  یآگاه   ءارتقا  ها موجبفناوری 

 است.  شدهبرداشت محصولات 

Gokkur & Arda, 2022 
نقشرسانه ایفای  با  جدید  اشترا های  مانند  مختلفی  آگاهی، های  افزایش  اطلاعات،  گذاری 

 . کنندآموزش کشاورزان و بازاریابی، نقش مهمی در توسعه پایدار کشاورزی ایفا می

Lenhart & Madden, 2017 
درصد برای   72  های اجتماعی مجازی در ایالات متحده آمریکاعلل گرایش کاربران به شبکه

 گیرند. ها بهره میهای اجتماعی از این سایتایجاد و پیگیری طر 

Crowell, 2004 

 های رسش پپاسخ دهی به    زمینه لازم جهت آموزش و  تا  ندهای اجتماعی قادرشبکه   ها ورسانه
د زروستاییان  کشاورزیر  به شبکه  .دن آور  مفراه  را   مینه  افراد  دسترسی  باعث  اجتماعی  های 

 شوند.بازار کار می اطلاعات درباره موقعیت کاری و

CIAS, 2000 
نمام کشاورزی مرکز  تلفیقی  می   ، های  نمامی  را  پایدار  سودمندی کشاورزی  شامل  که  داند 
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فرسایش خ از طریق کاهش  بهبود حاصلخیزیکشاورزی  و  تدوین روشآن  ا   برای ،  هایی 
م و ؤکاربرد  روستایی  جوامع  کیفیت  بهبود  برای  راهبردهایی  طراحی  مزرعه،  درونی  منابع  ثر 

 . استزیست  های سازگار با محیطکاربرد روش

Praneetvatakul et al., 2001 
و کشاورزی  شاخب  پایدارترین  غذایی  مواد  خانو   کمیت  هر  زمین  واندازه  زمین  مالکیت   ار، 

 اند.های کشاورزی بوده، از ناپایدارترین شاخبد آب بومک

Hussain et al., 1994 

داری در سط  دانش )آگاهی( و پذیرش زارعان دارد و  ثیر معنیأتماس با کارکنان کشاورزی ت
داری با  به همین صورت سط  تحصیلات، اندازه مزرعه و سن کشاورزان رابطه مثبت و معنی

 ت. یرش زارعان داشته اسپذ

Rao, 2017 
پذیرش   با  آنان  نوگرایی  و  اطلاعاتی،  منابع  از  استفاده  کشاورزی،  سابقه  رابطه    فناوریسن، 

 داری دارند.معنی

Fusun Tatlidil et al., 2008 
های مولفه  ، دسترسی به اطلاعات بیشتر باشد اجتماعی بالاتر باشد و هرچه وضعیت اقتصادی و

 ارند. دی ترورزی وضعیت مطلوبپایداری کشا

Ajayi, 2002  داری دارد. رابطه مثبت و معنی فناوریدانش و مشارکت کشاورزان با پذیرش 

ThyagaraJan & 
Vasanthkummar, 2000 

درآمد   .دار وجود داردرابطه مثبت و معنیدرصد    1  در سط    فناوریسن و میزان پذیرش    میان
رسانه از  استفاده  انبوهی  و  پذیرش  های  میزان  و دردصد    5  در سط    ریفناوبا  مثبت  رابطه 

 دار دارد. معنی

Ali et al., 2019 

رسانه از  کشاورزان  پایدار،  کشاورزی  زمینه  و در  اینترنت  همراه،  تلفن  همچون  نوین  های 
یادگیری روششبکه و  نیازهای دانشی  برای رفع  اجتماعی  با محیطهای  زیست   های سازگار 
  .برندبهره می

Fusun Tatlidil et al., 2008 
و  هر اقتصادی  وضعیت  و  چقدر  باشد  بالا  کشاورزان  آن  اجتماعی  اطلاعات  دسترسی  به  ها 
 تری دارند. های کشاورزی وضعیت مطلوبمولفه ، ها بیشتر باشدرسانه

Shahrzad et al., 2011 
ن  بردارا ایسه با بهرههای کشاورزی در مقرسانه  برداران جوان نسبت به نشریات وواکنش بهره

 . استسن بیشتر م

Chhachhar, 2021 &Qureshi  

واتسلکانا  و  تلگرامی   هایگروه  مانند  تعاملی   هایپلتفرم  ایجاد  با  نوین  هایرسانه اپ،  های 
تسهیل شبکه را  بازار  و  فنی  اطلاعات  تبادل  و  تقویت کرده  را  میان کشاورزان  ارتباطی  های 
 .کنندمی

Zhang et al., 2021 

دوسویه میان کشاورزان و نهادهای پشتیبان، به ارتقای توسعه   تقویت ارتبا با های نوین رسانه
های نوین واقع، مشارکت فعال کشاورزان از طریق رسانه  کنند. درپایدار کشاورزی کمک می

   .شودای میهای توسعهمنجر به افزایش شفافیت، اعتماد و کارایی در اجرای سیاست

Wang et al., 2021 
طور مستقیم با میزان رضایت ها توسط کشاورزان بهاند که انتخاب رسانهدهان دا شن  هاپژوهش

 . وری مرتبط استو خشنودی آنان در حل مشکلات کشاورزی و بهبود بهره

Katz et al., 1974 
مخاطبان رسانهبیان می   خشنودی  و  استفاده  نمریه ا کند که  بر  بلکه  نیستند،  منفعل  ساس ها 

 کنند های مناسب را انتخاب میطور فعال رسانههآموزشی و اجتماعی خود بی، نیازهای اطلاعات

Rao, 2017 
پا  رائو توسعه  که  است  زمان  ی کشاورز  داریمعتقد  م  یتنها  ب  شودیمحقق  بوم  نیکه    ی دانش 

 . اشندپل ب نیا  توانندیم نینو یهازده شود. رسانه یپل ایروز دن  یکشاورزان و دانش علم
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 قیق شناسی تحروش

از نمر نحوه   از لحاز هدف کاربردی و،  کمی  و  کیفی  از نوع  آمیخته  یئورت  نمر  این تحقیق از
سووو بووه از یووک و اسووتارتبوواطی   علوویاتحقیق حاضر از نوووع    همچنین  .ها میدانی استگردآوری داده
عووه امج  .نمایوودتعیین مووی  را  انوع رابطه بین متغیره  از سوی دیگر میزان و  پردازد ومی  هادادهتوصیف  

-تشکیل می  کشاورزان روستاهای شهرستان تکاب استان آذربایجان غربی  را تمام  آماری این تحقیق  
حجووم  .به اتمام رسووید 1403در خرداد  شروع و 1400سال  در دهند. شایان ذکر است که این پژوهش

نفر  285 دداتع (05/0ضریب خطای  و درصد 95)در سط  اطمینان ران  کاز فرمول کوبا استفاده    نمونه
توسووعه پایوودار  بوورایهووای نوووین رسووانه مورد مطالعه شامل افراد اسووتفاده کننووده از  نمونه  .تعیین شد
. بخووش نخسووت اسووت هووای زیووربخووش شوواملکووه  نامه بووودابزار پژوهش پرسش .بودندکشاورزی 

( زیوواد  یلوویخیلی کم تووا خ  از)رت  طیف لیک  با استفاده از  را  های مختلف کشاورزانویژگی  ،نامهپرسش
 اختصوواص دارد.ای آنووان  حرفووه  هووای فووردی وگیژنامه به ویبخش دیگر پرسشکند.  گیری میاندازه
 کشاورزی وو ترویج  آموزش    ،نامه با استفاده از نمر متخصصان سازمان تحقیقاتپرسش  شکلیی  یروا

نامه بووا پرسش  اییبرای سنجش پای  شد.  دتأییبازنگری    پس از چند مرحله اصلا  و  دانشگاهنیز اساتید  
در دهسووتانی خووارج از نمونووه تحقیووق   نسخه توسووط کشوواورزان  28استفاده از تحقیق مقدماتی تعداد  

پایووایی   ،.دیگووری شوود  هایپرسشاضافه کردن    و  هاپرسشنتایج منجر به حذف بعضی    و  شدتکمیل  
 شد. تأیید( درصد 85/0) ضریب تتا ترتیبیمحاسبه با نامه پرسش

لووزوم کسووب  زه زمووانی انجووام ایوون پووژوهش وکشاورزی حوواکم بوور بووااص  با توجه شرایط خ
های متناسب و قابل دسترس برای محقق، منوواطق طرف و نیز دستیابی به نمونههای دقیق و بیپاسخ

آوری صورت پنج خوشه تقسیم و اطلاعات مورد نیاز از جامعه آموواری مووذکور جمووعشهرستان تکاب به
در منوواطق مختلووف  قووومیتی هووای مختلووف جنسوویتی، سوونی وگروه یاننه آماری تحقیق از مشد. نمو

از شوویوه  -برحسب پراکندگی نمونووه در سووط  شهرسووتان  -گیری برای نمونه شهرستان انتخاب شد.
ی بهره گرفته شد. برای ایوون منمووور، بووا بهووره گیووری از نقشووه فای تصادای مرحلهگیری خوشهنمونه
های مزبور بووه بندی شد و از میان دهستانمرکز تقسیم  تان ودهسده، شهرستان به پنج  بندی شمنطقه

عنوان خوشه انتخاب و بر اساس تعداد کشاورزان در هر روستا، اطلاعات روستا به  3یا    2شیوه تصادفی  
طووور مشووخب، محقووق و آوری شد. بهجمع  نامهمورد نیاز در قالب مصاحبه حضوری و تکمیل پرسش

به یکی از روستاهای مربوطه مراجعه و نسووبت بووه توزیووع   اعات مختلفر سگران( دران )مصاحبههمکا
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هووا و روسووتاهای دهنووده دهسووتاننشووان  2جدول    انجام مصاحبه با کشاورزان اقدام شد.  نامه وپرسش
 نامه است.منتخب برای تکمیل پرسش

 پرسشنامه  آن برای تکمیل تعداد روستاهای انتخابی و هادهستان  .2 جدول

 تعداد پرسشنامه توزیعی  شماره مناطق خوشه دوم  شماره مناطق خوشه اول ( تان)دهس  خوشه
 62 روستا  4 روستا  4 احمد آباد
 79 روستا  3 روستا  4 افشار 
 69 روستا  3 روستا  4 انصار 
 47 روستا  2 روستا  2 چمن
 28 روستا  2 روستا  2 ساروق 
 285 14 16 جمع

   شهای پژوهمأخذ: یافته

 قلمرو پژوهشی  

 نیوو اسووت. مرکووز ا  رانیوو ا  یغربوو   جووانیاسووتان آذربا  یهووااز شهرستان  یکیکاب  ان تَترسشه
 جووانیدر اسووتان آذربا  موواقیتکاب از شمال با شهرستان چاراو  شهرستان  .شهرستان، شهر تکاب است

 موواه بووا شهرسووتان یاز شمال شوورق  ،یغرب  جانیدر استان آذربا  دژنیاز غرب با شهرستان شاه  ،یشرق
و سووقز در اسووتان   وانوودرهید  جووار،یب  یهابا شهرستان  یب شرقان، از جنوب و جنوزنجنشان در استان  
است کووه بووا سووه اسووتان کردسووتان،   یغرب  جانیشهرستان استان آذربا  نهااست و ت  هیکردستان همسا
و   درجه  47شر  است: طول    نیشهرستان به ا  مختصات  .مرز مشتر  دارد  یشرق  جانیزنجان و آذربا

نفوووس و مسووکن در سووال  یعموم یسرشمار هیپا بر .هیثان 30و  قهیدق 8ه و درج 36عرض    قه،یدق  7
 است. نفر بوده 80556شهرستان تکاب برابر با   تی، جمع1395
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 جغرافیایی شهرستان تکاب   موقعیت . 1شکل 

ا  بخش توصیفی و  در دوها  وتحلیل داده تجزیه ز  استنباطی صورت گرفت. در بخش توصیفی 
منمور تعیین رابطه در بخش استنباطی نیز به  معیار استفاده شد.انحراف  گین ویانهایی مانند مشاخب

  داری میان دو بین متغیرهای تحقیق از ضریب همبستگی اسپیرمن، برای بررسی وجود اختلاف معنی
آزمون  از  از   برای تعیین سهم هر   یتنی ومن و  های کروسکال والیس وگروه مستقل  های ریغمت  یک 

ج  مستقل سواد،  نسی)سن،  پیشرسانهت،  در   )... و  کشاورزی  سابقه  نوین،  وابسته های  متغیر    بینی 
 .توسعه پایدار کشاورزی( از روش رگرسیون چندگانه استفاده شد)

 بحث  نتایج و

گویان شامل سن، محوول سووکونت، سووط  تحصوویلات، سووابقه های پاسخنتایج تحلیل ویژگی
 است.  ارائه شده 3ول جد های نوین درز رسانهاستفاده اکشاورزی، و 
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 های توصیفی افته نتایج ی . 3 جدول

 متغیر  سطوح فراوانی درصد 

 روستا 214 75
 محل سکونت 

 شهر 71 25

 کمتر  سال و 30 37 13

 سن

 سال  40تا  31 65 8/22

 سال 50تا 41 56 6/19

 سال  60تا  51 62 7/21

 سال 70تا 61 44 4/15

 بالاتر  سال و 71 21 3/7

 سواد بی 45 8/15

 سواد 

 ابتدایی  94 33

 راهنمایی  46 1/16

 دیپلم 42 7/14

 دیپلم فوق 21 4/7

 کارشناسی  32 2/11

 ارشد کارشناسی 5 7/1

 سال 5تا  1 32 2/11

 سابقه کشاورزی

 سال  10تا  6 48 8/16

 سال  15تا  11 57 20

 سال  20تا  16 56 6/19

 سال  25تا  21 28 8/9

 سال  30تا  26 41 3/14

 بالاتر  سال و 31 45 8/15

 تلویزیون دیجیتال 39 7/13

جهت توسعه  های نوین دراستفاده از نوع رسانه
 کشاورزی  پایدار

 تلوبیون  11 8/3
 برنامه ماهواره تلویزیون  29 2/10
 رسانی اطلاع هایسایت 12 2/4

1/68 194 
اپ،  واتس م،گرا )تل اجتماعی هایشبکهو  مجازی فضای

 اینستاگرام( 

   های پژوهشمأخذ: یافته

نیز  درصد    25  روستا و  در  ساکن  آنان  درصد  75گو، حدود  پاسخ  285  تعداد  ازبر اساس نتایج،  
سال سن    40تا    31بین    آنان(   بیشترین تعداد)درصد کشاورزان    8/22.  اندساکن بوده در مناطق شهری  
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سط  دارای  کشاورزان )بیشترین تعداد(    درصد  33.  هستندساله    60  تا   51  درصد  7/21  از آن  بعد  دارند،
در سط   درصد    16  وابتدایی    تحصیلات دارندنیز تحصیلاتی  )  45  همچنین.  راهنمایی  (  %8/15نفر 

)  37،  سوادبی و  %22نفر  دیپلم  مدر   دارای   )13  ( سابقه  %7/7نفر  دارند.  دیپلم  از  بالاتر  مدر    )
  6/19پس از آن، سابقه کشاورزی حدود    سال بوده است.  15ا  ت  11ین  ن بگویادرصد پاسخ  20الیت  فع

بوده است. سابقه کشاورزی    سال   10تا    6درصد نیز بین    8/16و    ،سال  20  تا  16درصد کشاورزان بین  
  یان بیشترین تعداد روستای.  بیان شده استسال    25تا    21درصد( بین    8/9کمترین درصد کشاورزان )

  فضای مجازی ومربو  به    درصد(  68)  دار کشاورزییتوسعه پابرای    نوین  هایهانسر   زا  هاستفاده کنند
اجتماعی  شبکه واتسهای  وتلگرام،  استفاده  کمترین  واینستاگرام    اپ  تلو  میزان  به  مربو     بیون نیز 
 ( است. درصد 4/ 2) رسانیهای اطلاعسایت ( ودرصد 8/3)

 سمت توسعه پایدار کشاورزیبهان ثر در گرایش کشاورزؤل م بندی عوام نتایج اولویت

سوومت توسووعه ثر در گرایش کشاورزان بووهؤبندی عوامل منشان دهنده نتیجه اولویت  3جدول  
 است. بر اساس ضریب تغییرات پایدار کشاورزی در منطقه مورد مطالعه

 ایدار کشاورزی سمت توسعه پبه  انثر در گرایش کشاورزؤبندی عوامل ماولویت  . 3 جدول

 متغیر  تعداد  میانگین  معیار انحراف C.V اولویت

 استفاده از اینترنت  285 84/2 98/0 345/0 1

 های نویناستفاده از رسانه 285 17/3 16/1 365/0 2

 در هکتار  دیراندمان تول زانیم 283 12/3 16/1 371/0 3

 دوات نوین کشاورزی ا دسترسی به 284 26/2 84/0 371/0 3

 های نوین آبیاریوهشی 285 38/2 94/0 393/0 4

 اصولی  میزان رعایت شخم صحی  و 283 82/2 12/1 397/0 5

 میزان در آمد در واحد هکتار  283 56/2 60/1 414/0 6

 سبز  استفاده از کود حیوانی و 281 05/2 86/0 419/0 7

 میزان استفاده وام  دسترسی و 282 21/2 93/0 420/0 8

 شده رهای اصلا بذ استفاده از 285 74/2 19/1 434/0 10

 انداز افزایش پس 272 86/2 29/1 451/0 11

 استفاده از پسماندهای زراعی  285 92/2 35/1 462/0 12

 دار یپا یکشاورز یهاینوآور یسازگار 285 28/2 4/1 614/0 13

 مزیت نسبی کشاورزی پایدار 284 42/2 8/1 743/0 14

   هشهای پژومأخذ: یافته
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بهمان مورد  دگاهیدبررسی  دهد،  نشان می  الا طور که جدول  در  مورد مطالعه  های کشاورزان 
با    ترین عاملحاکی از آن است که مهم  یگرایش کشاورزان به توسعه پایدار کشاورز  ثر درؤعوامل م
  از آن،نخست را به خود اختصاص داده است. پس  اولویت    بوده کهاز اینترنت  استفاده    ،84/2  میانگین

 سوم قرار دارند.  های دوم ومیزان راندمان تولید در هکتار در رتبه ی نوین واههاستفاده از رسان

 های نوین در افزایش آگاهیبندی دیدگاه کشاورزان در خصوص نقش رسانه نتایج اولویت

 آنها در ابعاد مختلف توسعه پایدار کشاورزی

 زایش اطلاعووات وافوو   هووای نوووین درنقش رسووانه  های کشاورزان در موردبندی دیدگاهاولویت
 ارائه شده است. 4در جدول بر اساس ضریب تغییرات   هایشان در مورد توسعه پایدار کشاورزیآگاهی

 در مورد توسعه پایدار کشاورزی کشاورزانهای نوین در افزایش اطلاعات  نقش رسانه . 4جدول 

 متغیر  تعداد  میانگین  معیار انحراف C.V اولویت

 تولیدات کشاورزی  ایشافز 285 94/3 86/0 218/0 1

 دانش کشاورزان در زمینه کشاورزی پایدار  ءارتقا  285 09/4 95/0 232/0 2

 ی باغ  داتیتول  در مورداطلاعات   شیافزا  282 52/3 84/0 238/0 3

 بهداشت دام افزایش اطلاعات تولیدات دامی و 284 76/3 91/0 242/0 4

 ی اجتماعی هااطلاعات در مورد شاخب 283 92/3 96/0 244/0 5

 های اقتصادی اطلاعاعات در مورد شاخب 281 59/3 11/1 309/0 6

 های دامی نهادهاطلاعات درمورد کود  285 70/3 17/1 316/0 7

 آلات نوینماشین و فناوری دانش در مورد 285 38/3 24/1 366/0 8
 محیطی ستزی هایدانش در مورد شاخب 284 22/3 21/1 375/0 9

   های پژوهشمأخذ: یافته

دیدگاه رسانه بررسی  نقش  مورد  در  کشاورزان  و  های  اطلاعات  افزایش  در  نوین  های 
افزایش تولیدات    ،ترین عاملمهم  نشان داد که  رد توسعه پایدار کشاورزیهای کشاورزان در موآگاهی
اطلاعات  ش  افزای  شاورزی پایدار وه کدانش کشاورزان در زمین  ءارتقا  است.  94/3  با میانگین  زیکشاور

 سوم قرار دارند. های دوم ورتبه تولیدات باغی در

اولویت باره رسانه   بندی دیدگاهنتایج  افزایش اطلاعاتشان درمورد  کشاورزان در  نوین در  های 
 ارائه شده است.  5ابعاد اجتماعی توسعه پایدار کشاورزی در جدول 



.....  در توسعه نی نو یهانقش رسانه یبررس  

193 

مورد ابعاد اجتماعی توسعه    در نفزایش اطلاعات کشاورزاا های نوین دررسانهنقش  . 5 جدول
 پایدار کشاورزی

 متغیر  تعداد  میانگین  معیار انحراف C.V اولویت

 دیگران  تسهیل ارتبا  با 285 95/3 97/0 245/0 1

 جمعی های دستهتی فعال شرکت در 285 81/3 01/1 265/0 2

 های جدید کشت آموزش شیوه 284 80/3 02/1 268/0 3

 میزان مشورت با دیگران  285 64/3 02/1 280/0 4

 های کشاورزیانگیزه برای فعالیت 285 58/3 03/1 287/0 5

 حمایت از سلامت مردم  حفاظت و 285 42/3 03/1 301/0 6

 های جدید آبیاریمیزان آشنایی با شیوه 278 45/3 07/1 310/0 7

 محیط ا سازگار ب فناوریانتقال  285 37/3 09/1 323/0 8
 پذیریریسک 282 27/3 06/1 324/0 9
 های محلی سازماندهی گروه ایجاد و 285 35/3 09/1 325/0 10
 پیشرفت مشارکت روستایی  تقویت ترویج و 281 28/3 09/1 332/0 11
 کشاورزی –های ترویجیمیزان دسترسی به آموزش 281 24/3 14/1 351/0 12
 اعی تممشارکت اج 282 41/3 22/1 357/0 13
 خود باوری  میزان اعتماد به نفس و 278 18/3 18/1 371/0 14

   های پژوهشمأخذ: یافته

های نوین در افزایش اطلاعات و در مورد نقش رسانه   روستایی  های کشاورزانبررسی دیدگاه
ا  ب ترین عامل  مهم نشان داد که  های کشاورزان در مورد ابعاد اجتماعی توسعه پایدار کشاورزی  آگاهی
ار  95/3  میانگین با دیگر کشاورزان  تسهیل  آموزش    جمعی وهای دستهتی فعال  شرکت در  است.تبا  
 جزئیات بیشتر در جدول بالا قابل مشاهده است. دارند. های بعدی قرارهای جدید کشت در رتبهشیوه

ان تشاطلاعا  شیدر افزا  نینو  یهادر باره رسانه  نمرات کشاورزان  یبندتیاولونتیجه    6جدول  
 دهد.را نشان می  یکشاورز داریتوسعه پا ادیاقتصمورد ابعاد  در
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توسعه   اقتصادی مورد ابعاد    در اطلاعات کشاورزان  شی در افزا ن ینو یهارسانهنقش . 6 جدول
 یکشاورز داریپا

 متغیر  تعداد  میانگین  معیار انحراف C.V اولویت

 وضعیت عملکرد تولیدات کشاورزی  284 40/2 05/1 199/0 1

 تسهیلات بانکی میزان دسترسی به اعتبارات و 268 06/3 . /95 310/0 2

 های مورد نیاز کشاورزیمیزان دسترسی به نهاده 288 01/3 04/1 345/0 3

 سط  زیر کشت  285 14/3 01/1 350/0 4

 میزان درآمد 285 17/3 16/1 365/0 5

 انداز میزان پس 282 07/2 84/0 405/0 6

 ید محصولات کشاورزی میزان هزینه تول 283 26/2 93/0 411/0 7

 میزان دسترسی به مراکز فروش  284 88/2 23/1 427/0 8

 میزان دسترسی به انبار محصولات کشاورزی  283 12/3 35/1 432/0 9

 ونقل کشاورزیسایل حملومیزان دسترسی به  285 92/2 34/1 458/0 10

 تعداد قطعات زراعی  285 14/2 01/1 471/0 11

 از منابع خا   داریپا یبرداربهره 285 71/2 30/1 479/0 12

   های پژوهشمأخذ: یافته

رسانه  بندیاولویت نقش  مورد  در  کشاورزان  و  نمرات   اطلاعات  افزایش  در  نوین  های 
ابعادآگاهی مورد  در  کشاورزان  کشاورزیاقتصا  های  پایدار  توسعه  تغییرات   دی  ضریب  از  استفاده    با 

در اولویت    4/2  که با میانگین  استملکرد تولیدات کشاورزی  عامل ع  ترینست که مهماحاکی از آن  
های مورد نیاز کشاورزی  میزان دسترسی به نهاده   میزان دسترسی به اعتبارات بانکی و  . اول قرار دارد

 ارائه شده است.   6اند. رتبه سایر عوامل در جدول جای گرفتهسوم  های دوم ورتبه در
 شیدر افزا نینو یهانمرات کشاورزان در باره رسانه  یندبتیاولودهنده نتیجه    ننشا  7  جدول
 است.  یکشاورز داریتوسعه پا محیطیزیستمورد ابعاد  اطلاعاتشان در
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توسعه    محیطیزیست درمورد ابعاد  کشاورزان  اطلاعات  شی در افزا ن ینو یهارسانه نقش. 7 جدول
 یکشاورز داریپا

 ر متغی تعداد  میانگین  ار معیانحراف C.V اولویت

 میزان استفاده از کود سبز  274 44/3 06/1 308/0 1

 میزان استفاده از کود دامی  275 26/3 09/1 334/0 2

 میزان استفاده از تناوب زراعی  282 38/3 16/1 343/0 3

 میزان پرهیز از آلودگی منابع آب  278 35/3 17/1 349/0 4

 بارزه با آفاتهای تلفیقی مگیری روشمیزان بکار  281 86/2 1 349/0 5
 جانوری  های گیاهی وحفظ گونه 274 69/2 96/0 356/0 6
 شده میزان استفاده از بذرهای اصلا  281 26/3 22/1 374/0 7

 جا مانده از محصولات وکلش بهمیزان عدم سوزاندن کاه 284 88/2 / 091 378/0 8
 ها یماریببرای مبارزه با آفات رعایت زمان مناسب  277 3./8 18/1 383/0 9

 های نوین آبیاریمیزان استفاده از سیستم 279 3./4 18/1 388/0 10

 کود شیمیایی  میزان مصرف سموم و 285 71/2 22/1 450/0 11

   های پژوهشمأخذ: یافته

های  های نوین در افزایش اطلاعات و آگاهیکشاورزان در مورد نقش رسانه  بندی دیدگاهرتبه
با استفاده از ضریب تغییرات بیانگر آن    طی توسعه پایدار کشاورزیمحیزیست   اورزان در مورد ابعادکش
مهما که  عامل  ست  میانگینترین  سبز    3/ 44  با  کود  از  اول    بودهاستفاده  اولویت  خود که  به  را 

داده است. رتبه به عوامل  اختصاص  به ترتیب  از کود دامی وهای دوم و سوم  استفاده  میزان   میزان 
چهارم تا یازدهم در جدول بالا    یها تعلق دارد. سایر عوامل قرار گرفته در ردهوب زراعی  استفاده از تنا

 .قابل مشاهده است

 با توسعه کشاورزی پایدار  نتیجه آزمون همبستگی میان متغیرهای مستقل

سووواد، سووابقه   جوونس،  سوون،تحقیووق شووامل    متغیرهای مستقل  میانهمبستگی  نتیجه آزمون  
ارائه شده     8  جدولدر  )توسعه کشاورزی پایدار(    پژوهش  متغیر وابسته  بانوین  های  رسانهو  کشاورزی،  
برخووی از متغیرهووای مسووتقل پووژوهش و توسووعه کشوواورزی پایوودار روابووط   ، میاننتایجمطابق    است.
یوودار شناختی، سن کشاورزان با توسووعه کشوواورزی پاداری وجود دارد. در میان متغیرهای جمعیتمعنی

کووه بووا افووزایش سوون، گوورایش بووه رفتارهووا و   یدهد؛ به این معنوو داری نشان مییرابطه مثبت و معن
یابد. همچنین سط  سووواد و سووابقه کشوواورزی نیووز های مرتبط با کشاورزی پایدار افزایش مینگرش 

که آگوواهی و  دار با توسعه کشاورزی پایدار هستند. این نتایج بیانگر آن استدارای رابطه مثبت و معنی



 110، شماره  28سال وسعه، روستا و ت

196 

کنند. در مقابوول، متغیرهووای های کشاورزی پایدار ایفا میمهمی در پذیرش اصول و شیوه  تجربه نقش
داری با توسعه کشاورزی پایدار نشووان سط  زیر کشت، تعداد قطعات زراعی و میزان درآمد رابطه معنی

ازه های اقتصادی و انوودفیتندادند که حاکی از آن است که توسعه کشاورزی پایدار بیش از آنکه به ظر
  .واحد تولیدی وابسته باشد، متأثر از عوامل دانشی و نگرشی است

 توسعه کشاورزی پایدار   نتیجه آزمون همبستگی میان متغیرهای مستقل تحقیق با . 8جدول   

 ردیف  متغیر  مقیاس  r آماره داری سطح معنی

 1 سن ایفاصله 158/0*  022/0
 2 اد سو ای رتبه 0/ 215**  001/0
 3 سابقه کشاورزی ایصلهفا 173/0*  005/0
 4 سط  زیر کشت  ایفاصله 088/0 189/0
 5 تعداد قطعات زراعی  ایفاصله -059/0 368/0
 6 میزان در آمد  ای رتبه 76/0 142/0
 7 ها میزان دسترسی به رسانه ای رتبه 148/0*  030/0
 8 اغی ب دامی و،  عات کشاورزی افزایش اطلا ها ونقش رسانه ای رتبه 0/ 171**  009/0
 9 نوینهای اثر بخشی رسانه ای رتبه 194/0*  092/0
 10 های نوینرسانه میزان استفاده از ای رتبه 146/0*  026/0

 11 کودهای آلی  استفاده از ای رتبه 0/ 97*  031/0

 12 نینو یهااستفاده از رسانه ای رتبه 0/ 228**  000/0

 13 کشاورزی نمرات مروجان  فاده ازاست ای رتبه 0/ 194**  000/0

 14 اینترنت  ای رتبه 0/ 279**  000/0
 15 استفاده از رادیو ای رتبه 0/ 195**  003/0
 16 استفاده از تلویزیون  ای رتبه 56/0 391/0
 17 استفاده از نشریات ای رتبه 0/ 156**  018/0
 18 های آموزشی فاده از کلاستاس ای رتبه 0/ 171**  009/0
 19 ذیریپریسک ای رتبه 131/0*  047/0
 20 دیدگاه نسبت به پیامدهای منفی کشاورزی متعارف  ای رتبه 0/ 230**  001/0

              صددر 1و  5داری در سط  * و ** به ترتیب نشان دهنده معنی    های پژوهشمأخذ: یافته

رسانهیافته و  ارتباطات  حوزه  در  میها  نشان  دسترسیها  میزان  که  رسانه  دهد  نقش  به  و  ها 
دار  ها در افزایش اطلاعات کشاورزی، دامی و باغی با توسعه کشاورزی پایدار رابطه مثبت و معنیانهرس

های نوین نیز با توسعه کشاورزی  های نوین و میزان استفاده از رسانهدارند. همچنین اثربخشی رسانه
در انتقال دانش و    های نوین ارتباطیاوریدهند که بیانگر اهمیت فنپایدار همبستگی مثبت نشان می
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توسعه   با  را  بیشترین شدت همبستگی  اینترنت  میان،  این  در  است.  پایدار کشاورزی  الگوهای  ترویج 
نشان که  دارد  پایدار  به کشاورزی  آن  برجسته  نقش  اطلاعات،  دهنده  به  دسترسی  اصلی  منبع  عنوان 

 .های کشاورزی استآموزش و نوآوری

تایج حوواکی از آن اسووت کووه اسووتفاده از کودهووای آلووی، ارهای فنی و ترویجی، ندر زمینه رفت
داری بووا های آموزشی رابطووه مثبووت و معنوویاستفاده از نمرات مروجان کشاورزی و شرکت در کلاس 

کارگیری دهد که تعامل با نمام ترویج کشوواورزی و بووهتوسعه کشاورزی پایدار دارند. این امر نشان می
کنوود. زیست، نقش مؤثری در تحقووق کشوواورزی پایوودار ایفووا می  های سازگار با محیطش ها و رونهاده

افزون بر این، دیدگاه مثبت نسبت به پیامدهای منفی کشاورزی متعارف نیز با توسعه کشاورزی پایوودار 
محیطی در تغییوور الگوهووای دار دارد که بیانگر اهمیت نگرش و آگوواهی زیسووتای مثبت و معنیرابطه
تری، اما رابطه مثبت و پذیری کشاورزان اگرچه با شدت ضعیفریسک  د کشاورزی است. همچنینتولی
پذیر دهد که حاکی از آمادگی بیشتر کشوواورزان ریسووکداری با توسعه کشاورزی پایدار نشان میمعنی

 های سوونتی، رادیووو و نشووریات رابطووهدر میان رسانه  .های جدید استها و روش برای پذیرش نوآوری
داری نشووان کووه تلویزیووون رابطووه معنوویحووالیتوسعه کشاورزی پایدار دارنوود، در  داری بامثبت و معنی

های تلویزیووونی در حوووزه تواند ناشی از ماهیت عمومی و کمتر تخصصی برنامهدهد؛ امری که مینمی
 .کشاورزی باشد

دار بیش از هر چیز دهد که توسعه کشاورزی پاینشان می  8مندرج در جدول  نتایج  طور کلی  به
ای قرار دارد و عوامل تأثیر سط  آگاهی، نگرش، آموزش و دسترسی به منابع اطلاعاتی و رسانه  تحت

های آموزشی کنند. بر این اساس، تقویت نماماقتصادی و ساختاری نقش کمتری در این زمینه ایفا می
یطی محارتقووای آگوواهی زیسووت ویژه اینترنووت، وهای نوین بووهو ترویجی، گسترش دسترسی به رسانه

 .تواند نقش مؤثری در تسریع روند توسعه کشاورزی پایدار داشته باشدکشاورزان می

م  آزمون    نظر   از  مختلف  هایگروه  در  پایدار  کشاورزی  توسعه  مقایسه   برای  ویتنیننتایج 

 نوین  هایرسانه  به دسترسی  و استفاده

بوور حسووب میووزان  توسووعه کشوواورزی پایوودار مقایسهویتنی را برای  نتیجه آزمون من  9جدول  
در بخووش نخسووت جوودول، توسووعه   دهوود.نشان مووی  های نوین و مجازیاستفاده و دسترسی به رسانه

های نوین و کشاورزان با استفاده کووم از کشاورزی پایدار در دو گروه کشاورزان با استفاده زیاد از رسانه
یووانگین توسووعه کشوواورزی دهوود کووه متایج نشان میهای نوین مورد مقایسه قرار گرفته است. نرسانه

( کمتوور از میووانگین گووروه 08/107های نوین )میووانگین برابوور بووا  پایدار در گروه استفاده زیاد از رسانه
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 -31/2برابوور بووا  Z و مقوودار 6/5412برابر با  U ( گزارش شده است. مقدار آماره62/119استفاده کم )
شده بین دو گووروه از نموور ن، تفاوت مشاهدهاست. بنابرای 05/0از  کمتر داری آزمونبوده و سط  معنی

توووان نتیجووه گرفووت کووه میووزان اسووتفاده از دار است و میتوسعه کشاورزی پایدار از نمر آماری معنی
  .شودتوسعه کشاورزی پایدار میمندی کشاورزان نسبت به علاقههای نوین موجب تفاوت در رسانه

   مختلف  هایگروه  در پایدار کشاورزی توسعه مقایسه  برای ویتنیمنآزمون   . نتیجه 9 جدول

 مستقل  هایگروه میانگین  آمارهU آماره Z داری سطح معنی

027/0 31/2- 6/5412 
 های نوین استفاده زیاد از رسانه 08/107

 های نویناستفاده کم از رسانه 62/119

981/0 031/0- 6669 
 مجازی های نوین ونهدسترسی آسان به رسا 32/121

 مجازی های نوین وعدم دسترسی آسان به رسانه 52/121

   های پژوهشمأخذ: یافته

های نوین و در بخش دوم جدول، توسعه کشاورزی پایدار بر اساس میزان دسترسی به رسانه
می نشان  نتایج  است.  مقایسه شده  گروه  مجازی  در  پایدار  توسعه کشاورزی  میانگین  که  رای دادهد 

رس به  آسان  )انهدسترسی  نوین  آسان  32/121های  دسترسی  فاقد  گروه  میانگین  با  برابر  تقریباً   )
با به دست آمده است.    -031/0  برابر با   Z و مقدار  6669برابر با  نیز   U مقدار آماره( است.  121/ 52)

که این  به  معنی  توجه  آزمونسط   گروه،  است  05/0از    بیشتر  داری  دو  بین  آماری ا  تفاوت  نمر  ز 
های نوین و مجازی، توان گفت که صرف دسترسی آسان به رسانهبر این اساس، می .نیستدار  معنی

ن و  میزان  به  توجه  آن بدون  از  استفاده  معنحوه  تأثیر  بر  یها،  به  علاقهداری  توسعه  مندی کشاورزان 
های  نهفمند و آگاهانه از رساهدبرداری مؤثر،  بر اهمیت بهره  نتیجهاین    .کشاورزی پایدار نداشته است

 .داردقای کشاورزی پایدار تأکید نوین در ارت

ت بررسی  برای  چندگانه  رگرسیون  برآورد  توسعه    ثیرأنتیجه  بر  تحقیق  مستقل  متغیرهای 

 پایدار کشاورزی

را برای تبیین متغیر توسعه کشاورزی   گامبهنتایج رگرسیون چندمتغیره به روش گام  10جدول  
توودریج وارد معادلووه کننوودگی بهمتغیرهووا بوور اسوواس قوودرت تبییندهد. در ایوون روش،  می  انپایدار نش

وارد معادله رگرسیون شده است. ایوون   های نویناستفاده از رسانه، متغیر  گام اولدر  اند.  رگرسیون شده
گووام در  د.را تبیین کن از واریانس توسعه کشاورزی پایداردرصد    12  تنهایی توانسته است حدودمتغیر به
های نوین وارد مدل شده است. ترکیووب ایوون دو به همراه استفاده از رسانه  بقه کشاورزیسا، متغیر  دوم
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، متغیوور گام سووومرا تبیین کند. در    درصد از تغییرات توسعه کشاورزی پایدار  18حدود    متغیر قادر است
درصوود از   25 اندسووتهاناین سووه متغیوور در مجموووع تو است. نیز به مدل افزوده شده سط  تحصیلات

 را تبیین کنند. اریانس توسعه کشاورزی پایدارو

 روش گام به گامبه  گانهرگرسیون چندنتیجه برآورد خلاصه . 10 لجدو

 β 2R Fیب ضر متغیرهای وارد شده به معادله  مراحل

 *07/26 12/0 034/0 های نویناستفاده از رسانه گام اول

 گام دوم
 نیون یهااستفاده از رسانه

 سابقه کشاورزی
003/0 18/0 08/25* 

 گام سوم

 نینو یهااستفاده از رسانه
 سابقه کشاورزی
 سط  تحصیلات 

031/0 
003/0 
023/0 

25/0 26/24* 

 گام چهارم

 نینو یهااستفاده از رسانه
 سابقه کشاورزی
 سط  تحصیلات 
 های نوینمیزان استفاده از رسانه

031/0 
003/0 
022/0 
011/0 

48/0 
 

73/19* 

   ژوهشهای پمأخذ: یافته

طور همانهای نوین نیز به مدل اضافه شده است.  متغیر میزان استفاده از رسانه  در گام چهارم
نشان می نتایج  متغیرهاهم  دهد،که  این  مرحله   ه  این  در  دارند.  پایدار  توسعه کشاورزی  بر  مثبت  اثر 

به تعیین  ما  0/ 48  مقدار ضریب  بدین  یافته است؛  اس  عنافزایش  قادر  نهایی  از    48  تکه مدل  درصد 
دار معنی  به دست آمده که   73/19  برابر با  F تغییرات توسعه کشاورزی پایدار را تبیین کند. مقدار آماره

دهد که  نشان میاین نتایج    .دهد که مدل نهایی از برازش مناسبی برخوردار استبودن آن نشان می
ت نقش اساسی در تبیین توسعه ه کشاورزی و سط  تحصیلاابقهای نوین، سمتغیرهای مرتبط با رسانه
به  دارند.  پایدار  رسانه کشاورزی  از  استفاده  با  مرتبط  متغیرهای  در  ویژه  را  سهم  بیشترین  نوین  های 

گیری هدفمند از  رسانی و بهرهاند که این امر بر اهمیت آموزش، اطلاعافزایش قدرت تبیین مدل داشته
 .کندمی کشاورزی پایدار تأکید حققهای نوین در ترسانه

 دها پیشنها و گیرینتیجه

های نوین در توسووعه پایوودار کشوواورزی روسووتاهای بررسی نقش رسانه  ین پژوهش با هدفا 
عواموول و  کووه نتووایج پووژوهش نشووان داد  اسووت.انجووام شوودهشهرستان تکاب استان آذربایجان غربی  
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سووط   گذارنوود.أثیر موویکشوواورزی پایوودار توو وسعه ت یکارگیربه مختلفی بر میزان پذیرش و  متغیرهای
دارای تحصوویلات   روسووتاییانکشوواورزی پایوودار بوووده و    توسعهدر    مهمی  عامل  روستاییانتحصیلات  
کوورده، از . همچنووین افووراد تحصوویلانوودداشتهپایدار    سمت توسعه کشاورزیگرایش بیشتری بهبالاتر،  

کسووب کشوواورزی پایوودار دانش بیشتری نسبت به  معیوسایل ارتبا  ج  سایر  های نوین وطریق رسانه
در پذیرش مانعی سط  سواد پایین (، Rogers, 2003) های راجرزطبق نمریه انتشار نوآوری .اندنموده
واسووطه دارا بووه  رهبران افکار و کشاورزان الگووو  طبق این نمریه  .هستند  اهای نوین در روستاهفناوری

  .نتشار نوآوری دارندنقش کلیدی در تسریع ا لی،عنوان مرواجان محبه بودن سواد و
متغیرهای سن، میزان تحصوویلات، سووابقه کشوواورزی، میان نشان داد که رابطه   پژوهش  نتایج

 گرایش به توسعه پایوودار کشوواورزیبا    های نوین و ارتباطیمیزان استفاده از رسانهو  سط  زیر کشت،  
هووای توسووعه پایوودار یووتسن کشاورزان با فعال  نمیاشد  طور که مشاهده  همان  .دار استمعنی  مثبت و

 ,.Souza et al) سوزا و همکوواراناین یافته با نتایج تحقیقات  .داری وجود داردکشاورزی رابطه معنی

 ,.Salomon, et al)همکوواران  سووالامون و ،(Hussain et al., 2020) همکوواران و حسین ،(1993

 World) انووک جهووانینمریه شکاف دانش ب در نینهمچ .همسو است (Rao, 2017) رائو و( 1997

Bank, 2019) عواملی مانند کهنسالی، فقر و زندگی در مناطق روسووتایی دورافتوواده )کووه  معتقد است
 .کنندزیرساخت دیجیتال ضعیفی دارند( این شکاف دانشی را تشدید و تعمیق می

. دارنوودداری رابطه معنوویزی گرایش به توسعه پایدار کشاور سابقه کشاورزی و بر اساس نتایج،
های سط  تحصیلات با میزان فعالیت میان .همسو است (Rao, 2017) ئونتایج تحقیق را این یافته با

 نتایج تحقیقات سوووزا و این یافته با کهوجود دارد داری  رابطه مثبت و معنینیز  توسعه پایدار کشاورزی  
مون وسال همچنین و (Hussain et al., 2020) همکاران حسین و (،Souza et al., 1993) همکاران

 (Greig et al., 2023) همکوواران و گریوو . همسووو اسووت (Salomon, et al., 1997) همکوواران و
طبووق نمریووه شووکاف .  سووتدر روستاها  های نویندر پذیرش فناوری  مانعیمعتقدند سط  پایین سواد  

از آن و  هووای اسووتفادهل و مهارتیتاسواد دیج که دهدمی نشان (Van Dijk, 2006) وندایک ،دانش
 ،نمریه شکاف دانووش در. دهندتر شکاف را شکل میگیری از آن نیز سطو  بعدی و عمیقانگیزه بهره
صیلات پایین در مناطق روستایی شووکاف حمعتقد است سط  ت (World Bank, 2019) بانک جهانی
بوورای   ملیعووا،  جای کوواهش نووابرابریبههای نوین  نتیجه فناوری  در  .کندتعمیق می  و  دانشی راتشدید

بوورای کوواهش ایوون شووکاف،   .شوووندنشینی بیشتر کشاورزان محروم تبدیل میتعمیق شکاف و حاشیه
 لازم و ضروری است. های جامع مانند آموزش سواد دیجیتال برای کشاورزان حلراه
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هووای الووبر قسازی اطلاعووات و ارائووه آنهووا دهای نوین با شخصیرسانه  ،طبق نمریه نوسازی
سمت عقلانیت و پووذیرش در ، موانع سواد و سنت را کاهش داده و تغییر نگرش بهابلای قچندرسانه

عنوان یک زیرساخت ارتباطی حیاتی، کشوواورزی را ها بهکنند. در نتیجه، این رسانهتغییر را تسهیل می
بوودیلی کنند و نقش بوویمیبنیان و مدرن تبدیل  وکار دانشاز یک فعالیت معیشتی سنتی به یک کسب

 .(Chhachhar, 2021 & Qureshiنمایند )ر توسعه پایدار بخش کشاورزی ایفا مید
ای و اطلاعاتی، توانایی کشاورزان در تحلیل و استفاده بهینووه از در چارچوب نمریه سواد رسانه

شود. این می  سوبهای آگاهانه محگیریوری و تصمیمهای نوین، عاملی کلیدی در ارتقای بهرهرسانه
هووای وهوووا، شوویوهبینووی آبها، پیشسازد تا اطلاعات مرتبط با بازار، قیمتشاورزان را قادر میسواد، ک

های دولتووی و های تلفن همراه، وبگاههای دیجیتال )مانند اپلیکیشنها را از پلتفرمکشت نوین و یارانه
تنها شکاف اطلاعاتی این امر نه (.Ponte, 2022) های اجتماعی( استخراج، ارزیابی و بکار گیرندشبکه

دهوود، بلکووه آنووان را در برابوور تر زنجیره تأمین را کوواهش موویپا و بازیگران بزرگبین کشاورزان خرده
برای نمونه،  (.FAO, 2021) داردهای رایج در فضای مجازی مصون میاطلاعات غلط و کلاهبرداری

توانوود منجوور بووه فاده از کووود، موویدر یوتیوب درباره اسووت  زشیتوانایی تحلیل انتقادی یک ویدئوی آمو
هووای ای اخیوور بوور آموووزش مهووارتهای توسعهها شود. برنامههای پایدار و کاهش هزینهتطبیق روش 

در نهایت،  (.World Bank, 2023) ای برای جوامع روستایی تأکید دارنددیجیتال پایه محتوای رسانه
کننده منفعل اطلاعات نباشند، بلکه تنها مصرفدهد تا نهان قدرت میورزبه کشا  ،تقویت این نوع سواد

ای تقویووت کننوود رسووانه اکوسیستمخود به تولید و انتشار دانش و تجربیات بپردازند و صدای خود را در
(Garcia, 2023). 

 یرش های نوین با پووذمیزان استفاده از رسانهدار  نتایج تحقیق نشان دهنده رابطه مثبت و معنی
 ,.Hussain et al) همکوواران تحقیق حسووین و هاییافته با نتیجهاین است.  توسعه پایدار کشاورزی

هووای نوووین بووا توسووعه پایوودار رسانه اثر بخشی همچنین .است راستاهم (Rao, 2017) وئرا و (2020
 (Rao, 2017) وئوو تحقیووق رانتووایج  بوواین یافته نشان داده است. اداری بت و معنیکشاورزی رابطه مث
ها و تسریع ها نقشی محوری در انتقال نوآوریکند که رسانهریه نوسازی استدلال مینم  .مطابقت دارد

هووای ها با انتشووار اطلاعووات دربوواره فنوواوریکنند. این رسانهمدرنیزاسیون در بخش کشاورزی ایفا می
حققووان و ن مهووای موودیریتی موودرن، شووکاف دانووش بوویهای علمی کشوواورزی، و شوویوهجدید، روش 
 یهووارسووانه ،یارتبوواط یتوانمندسووازنمریه از منمر (. Oloruntoba, 2006) کنندر میکشاورزان را پ

را ممکوون   یاجتموواع  هیسوورما  تیوگو، تبادل تجربه و تقوگفت  جادیتنها انتقال اطلاعات بلکه انه  نینو
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 رنوودهیا از حالووت پذت دکنیکمک م انییامر به روستا نیا(. Melkote & Steeves, 2015) سازندیم
 ,Waisbord) شوووند تبوودیل یو اقتصوواد یفعال در توسعه اجتماع یبه کنشگران وعل خارج شده منف

 یآگاه  شیافزا  یبرا  یدیکل  یرا ابزار  نینو  یهارسانه  یارتباط  یتوانمندساز  هینمر  جه،یدر نت(.  2014
 .داندیدر روستاها م  یریگمیقدرت تصم  یو ارتقا

لازم و ضووروری سط  سواد کشوواورزان بهبود    بر  ترتمرکز و توجه بیش  قیق،تح  نتایجباتوجه به  
 مثبتی نسبت به توسووعه کشوواورزی پایوودار دارنوود و کشاورزان نگرش کاملاً ،برخلاف تصور رایج  است.

 کنووار گذاشووتن کشوواورزی معمووول و  نحوی وابسته به کشاورزی پایدار ورا به  زندگی خود  تداوم کار و
های مربو  بووه توان فعالیتعملیاتی می  مدون و  فرایندیک    با تدوینبرهمین اساس    ؛دداننمیمتعارف  

تا نسبت به تولید محصولات سالم بردار سپرد  های بهرهگروه  توسعه کشاورزی پایدار را به کشاورزان و
آگوواهی   محیطووی وشود که وضعیت زیستی پایدار توصیه میزکشاور  گسترش   به منمور  .اقدام نمایند

 برگزارکشاورزی پایدار    با تمرکز بر اصولهای آموزشی ترویجی بیشتری  ورهد  و  بهبود یافته  اییانوستر
ایل ارتبوواطی ساز و  کشاورزان  بیشتر  استفاده بهینه و  برایامکانات لازم    تسهیلات وبراین،  . افزونشود

 ریسووا  و  اجتموواعیای  هوو شووبکه  ،های نوووینویژه رسانهبه)  های جمعیرسانه  و  ای سنتیهاعم از رسانه
 .فراهم شود  (رسانیاطلاع  هایفناوری
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